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a.a. Strategia di sviluppo turisticoStrategia di sviluppo turistico

1. Strategia organizzativa

2. Strategia culturale

3. Strategia strutturale

4. Strategia infrastrutturale 1. Strategia del turismo

2. Strategia della gestione 
turistica
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cambiamento



a.1. a.1. Quali turismiQuali turismi

1. Il turismo storico

2. Il turismo culturale

3. Il turismo enogastronomico

4. Il turismo della salute

5. Il turismo estivo

6. Il turismo nautico 

7. Il turismo sportivo

8. Il turismo del divertimento

9. Il turismo congressuale

1. Strategia del turismo

2. Strategia della gestione 
turistica



a.2. Dove cercare i turismia.2. Dove cercare i turismi

1. Nei loro luoghi

2. Con i loro linguaggi

3. Sollecitando le loro passioni

4. A partire da quelli che si 
raggiungono meglio

5. Usando gli indigeni locali

6. Coinvolgendo gli emigrati 

7. Utilizzando gli strumenti 
d’uso

1. Strategia del turismo

2. Strategia della gestione 
turistica



b. Obiettivi generali e specifici per una b. Obiettivi generali e specifici per una 
valorizzazione integrata dei territori valorizzazione integrata dei territori 
di progettodi progetto

1. Cambiamento di cultura sul turismo: da business per 
pochi a vantaggio per la comunità locale

2. Struttura articolata che sappia gestire il “bene turistico”

3. Fruibilità dei beni-obiettivo per i turismi-target

4. Utilizzazione integrata degli strumenti di comunicazione 
per il marketing turistico

5. Mantenere coerenza tra offerta e accoglienza



I beni obiettivo per MesagneI beni obiettivo per Mesagne

1. La storia: i Messapi

2. La cucina pugliese

3. L’ambiente: gli uliveti

4. L’architettura: le volte 

5. Il mare raggiungibile: il triangolo



I beni obiettivo per il territorio del     I beni obiettivo per il territorio del     
TURGRATE2TURGRATE2

1.La storia antica dei popoli : i Messapi

2.Le religioni e le tradizioni 

3.Le culture 

4.Gli uliveti 

5. Il mare comune



c. Effetti attesic. Effetti attesi

1. Stabilità della paternità del processo di 
sviluppo turistico integrato

2. Managerialità nella gestione

3. Disponibilità di un sistema di controllo del 
business turistico

1. Crescita armonica del turismo desiderato

2. Crescita e qualificazione dell’occupazione

3. Trascinamento degli altri settori



d.    Azioni concrete per valorizzare, d.    Azioni concrete per valorizzare, 
preservare e promuovere il comune preservare e promuovere il comune 
patrimonio culturale e ambientalepatrimonio culturale e ambientale

1. Organizzazione stabile di progetto: politica e manageriale 

2. Uso del modello di Organizzazione Territoriale (O.T.)

3. Identificazione degli attrattori di riferimento

4. Investimenti mirati di valorizzazione degli attrattori e di 
miglioramento dei servizi facilitanti e ausiliari

5. Professionalizzazione e qualificazione delle strutture che 
operano nel settore



e. Coerenza strategica e continuite. Coerenza strategica e continuitàà

Strategie e politiche precedenti : 

Il Turismo va gestito con la collaborazione pubblico-privato

Le differenze rendono un’offerta più ricca

L’allargamento del territorio consente una rilettura diversa 
della storia comune

La trasversalità della gestione per la progettualità del 
miglioramento

La pluralità degli interventi (9 moduli) per un unico risultato



La continuitLa continuitàà del Pianodel Piano

Finalizzazione sui turismi-obiettivo: scelta della domanda

Stabilità al sistema di gestione 

Managerialità dei ruoli di coordinamento

Riconoscimento pubblico dell’iniziativa

Strutture ah hoc aperte per i giovani (i laboratori)

Diffusione della progettazione partecipata con la metodologia della 
formazione intervento



1. Governance locali

1. Ruoli : politico, manageriale, operativo

2. Protocolli: tra Comuni e altri (privato e pubblico)

3. Agenzie e laboratori

2. Governance regionale: presenza ai tavoli

3. Governance nazionale . Cooptazione Ministeri

4. Governance del progetto : + in organico

f. Regole dif. Regole di governancegovernance comunicomuni

……ma in rete


